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100% Média mercredi 26 janvier 

En repensant notre façon de vendre pour élargir notre base clients et nous déployer sur de 
nouveaux canaux de vente, nos résultats ont évolué de +22% 
100%média : Le marché publicitaire, malgré son redressement de 2010, n’atteindra pas son niveau de 2008. 
Pourtant Amaury Médias annonce un record absolu de chiffre d’affaires en 2010 à +18% par rapport à 2009. Qu’est-
ce qui explique cette performance ?  
 
Marianne Siproudhis : Tous nos segments de marché ont nettement progressé cette année : presse quotidienne (+17%), 
presse magazine (+23%), numérique (+46%), TV (+36%) et Annonces Classées (+7%). 
Deux pôles ont fait un vrai bond cette année et contribué particulièrement à cette évolution : 
- Il s’agit du pôle Sport qui regroupe les marques l’Equipe, Sport & Style, France Football, Vélo Magazine et Le Journal du 
Golf. Il a été porté par une Coupe du Monde travaillée très en amont et par l’ouverture du marché des jeux en ligne. Ces 
deux contextes ont favorisé la moitié de sa progression qui est au global de 34% vs 2009, dépassant les niveaux atteints 
auparavant dans les années à événements sportifs. 
- Amaury Médias Digital, le pôle transversal qui commercialise et optimise toutes les formes de communication numérique - 
Internet, mobile, applications tablettes, vidéo et bases de données - a, quant à lui, enregistré une progression de son CA de 
46% sur un marché display en hausse de 12% selon le SRI. 
- Le pôle Information Générale avec Le Parisien / Aujourd‘hui en France, la Parisienne, TV Magazine dont le résultat est de 
+6%. 
 
Les résultats  suivent-ils l’évolution du chiffre d’affaires ? 
 
MS : Oui bien sûr, car, même si nous avons renforcé les équipes commerciales, nous n’avons pas proportionnellement 
augmenté nos coûts pour atteindre ce CA record. En repensant notre façon de vendre pour élargir notre base clients et 
nous déployer sur de nouveaux canaux de vente, les résultats ont évolué de +22% vs 2009 et le CA de +18%, ce qui 
représente un avantage supplémentaire pour nos éditeurs. 
 
Comment structurellement la régie s’est-elle adaptée aux mutations de ces dernières années ?  
 
MS : L’objectif d’Amaury Médias est d’être en phase avec l’organisation de ses marchés cibles et de répondre à tous les 
enjeux de communication de ses clients et de leurs agences. 
Nous avons donc des équipes expertes sur chaque média print, Web et TV pour garantir la qualité de service et optimiser 
efficacité et émergence. 
Nous disposons également, au sein de la régie d’équipes transversales locales, régionales et internationales formées à 
l’ensemble de nos supports et médias qui nous permettent de développer de nouveaux marchés. 
La création d’un pôle entièrement dédié au sur-mesure et au Brand Content a permis de construire de nouvelles relations 
avec les marques annonceurs. Nous avons favorisé l’information et l’entraide entre les équipes en repensant leur système 
de rémunération. 
Enfin, nous avons développé des offres plurimédias mixant digital, TV, presse quotidienne ou magazine à partir de nos 
grandes marques médias. 
Sans oublier le dynamisme et l'enthousiasme des équipes indispensables pour atteindre des sommets! 
 
Marianne Siproudhis, Présidente Amaury Médias  

 



Evolution CA Amaury Médias 
 

 

Stratégies 26 janvier 
médias 

Forte progression du chiffre d'affaires d'Amaury Medias 

PRESSE. Amaury Medias, la régie publicitaire des supports du groupe Amaury (Le Parisien, L'Equipe, L'Equipe 

magazine, L'Equipe TV,  France Football, etc.) annonce avoir bouclé l'année 2010 sur un chiffre d'affaires record 

avec une hausse de 18% par rapport à 2009. Tous les pôles d'activité sont en forte progression: +17% en presse 

quotidienne, +46% sur l'activité Internet, +23% pour les magazines, +36% pour la télé, +7% sur l'activité des 

petites annonces. Dans son communiqué, la régie ne précise pas les montants des chiffres d'affaires.  

 
 

Correspondance de la Presse 26 janvier 

 
 
 
 



 
Les Clés de la Presse 28 janvier 

 



Divers sujets 
Tarif Média 27 janvier 

 

 

100% Média 27 janvier 
Le repreneur des marques de CB news éditions sera connu avant le 20 janvier 
Anne Richez, le juge-commissaire du Tribunal de commerce de Nanterre (92), a reçu lundi 10 janvier les trois 
sociétés candidates à la reprise des 17 marques de CB news éditions, liquidé le 18 novembre. Il s’agit, selon 
nos informations, des groupes de presse professionnelle Éditialis (Marketing magazine) et Kapokier, éditeur 
réunionnais du Manuel des acteurs de la communication, qui s’étaient déjà montrés intéressés par la reprise de 
la société avant sa liquidation. Un troisième acteur, le groupe belge Dupuis presse, a également fait une offre 
au 2e tour. Cet éditeur de revues d’art de vivre et de tourisme est également spécialisé dans la communication 
via son département Média marketing, qui publie le mensuel éponyme, une newsletter papier hebdomadaire, 
une newsletter numérique quotidienne, le site Mm.be et deux annuaires. Il envisagerait donc de dupliquer ce 
modèle en France à partir des marques acquises, avec dans un premier temps un site et un mensuel sur la 
communication, auxquels pourrait collaborer Christian Blachas, créateur de CB news en 1986. Le tribunal doit 
rendre sa décision d’ici le 20 janvier. (Avant-première du 11 janvier) 
 
Selon nos informations, l’offre du groupe belge de média, Dupuis presse, a été retenue par la juge-
commissaire du Tribunal de Nanterre (92) pour la reprise des 17 marques de CB news éditions, placées 
en liquidation le 18 novembre 2010. L’ordonnance doit être rendue publique mercredi 19 janvier, en 
sachant que les deux autres sociétés candidates à ce rachat, Éditialis (Marketing magazine) et les 
éditions réunionnaises du Kapokier, se seraient finalement désistées. Toujours d’après nos informations, 
Dupuis presse compte relancer dès mars le site Internet et la newsletter de CB news (35 000 abonnés), 
et transformer l’hebdomadaire papier en mensuel généraliste sur la communication. Le titre fera l’objet 
d’une nouvelle formule à cette occasion. Les guides Short list des métiers de la communication 
ressortiront également assez vite. Cinq à six journalistes de l’ancienne équipe de CB news vont être 
embauchés pour mener ce projet, avec à sa tête Frédéric Roy (ancien rédacteur en chef adjoint), qui 
devrait prendre la rédaction en chef des trois supports. Christian Blachas, créateur de la marque en 
1986, sera aussi partie prenante du projet au plan éditorial. Au total, 15 à 18 salariés de l’ancienne 
équipe de CB news (sur 57) seront réintégrés, nous a-t-on confirmé en interne. Dupuis presse, qui 
compte évidemment développer des synergies entre ses deux structures, notamment au niveau de 
l’impression, est soutenu dans sa démarche entrepreneuriale par BNP Fortis, filiale belge de BNP 
Paribas. Une société française va être constituée pour l’exploitation du nouveau CB news. 
 

 

La rubrique "Air du Temps" du Parisien et d’Aujourd’hui en France se rénove 

  

Depuis ce 3 janvier, la rubrique "Air du Temps" du Parisien et Aujourd’hui en France évolue en proposant à ses 
lecteurs, chaque jour de nouveaux rendez-vous. Ainsi, chaque lundi les lecteurs retrouvent des informations 
"Santé/bien-être" ; le mardi, "L’argent" (comment gérer au mieux son budget, comment réduire sa facture 
énergétique…) ; le mercredi, "La famille ou le couple" (gérer ses ados, le succès de l’écharpe pour porter les 
bébés, comment bien vivre son couple…) ; le jeudi, "La mode" ; le vendredi, "le high tech" (les dernières 
nouveautés en matière de musique, de jeux vidéos…) ; le samedi, "La maison, la déco et/ou le jardin" ; le 
dimanche, la traditionnelle page "Cuisine" avec notamment les recettes de grand-chefs. 
Chaque page thématique est construite autour de textes courts, pratiques et très illustrés. Les lecteurs pourront 
également y retrouvés des conseils de lectures, les bonnes adresses de la rédaction, ainsi que le coin des enfants. 



 

 

 
 


