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U'OU.'hi_ Un quotidien de référence POUR LES MEDIAS
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31 995 citations en 2006

En hausse de 8 % vs 2005
En moyenne, 2 528 citations chaque mois

Aviourdhui Le Figaro Libération Le Monde
l-Parisien

64% des citations sur des sujets ECONOMIQUE et POLITIQUE

Citations Culture Médias: 5.6%

Citations Fait de société : 13.9%

Citations Politique : 33.3%

itations Sport : 16.7%

Citations Economie : 30.6°

Source Mediaprofil : Voix des Medias 2006
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DIFFUSION : Le quotidien d’information générale le plus puissant en ILE DE FRANCE comme en PROVINCE
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Source : OJD 2006, Diffusion Totale
AujLP L'Equipe Le Figaro  Le Monde Les Echos Libération La Tribune

AUDIENCE : Plus de 2 MILLIONS de lecteurs chaque jour
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Pour vos campagnes destinées
aux professionnels

Découvrez nos performances sur les
dirigeants et cadres en entreprises, les
Décideurs Influents, les petits patrons.

|ePariSi!-nr% -

Découvrez nos performances sur vos cibles utiles

15-34 ans, actifs, CSP+, les familles, les lecteurs ayant
’intention d’acheter un bien immobilier...

MMENT.LES FONDS
D'INVESTISSEMENT

Faites vivre vos partenariats sportifs

Découvrez nos performances sur les lecteurs
passionnés de sport, nos rubriques et nos
suppléments dédiés.
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