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L’AUTOMOBILE, UN SUJET AU CCEUR DE NOTRE GAMME

LA MARQUE [UI RASSEMBLE

La consommation media 1. Les codes de marque 2. L'offre éditoriale 3. Les chiffres-clés

,
Au cceur du QUOTIDIEN A la Une de 'hebdomadaire ECONOMIQUE

La consommation, I’économie, le
développement durable, le sport et la passion.
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LA MARQUE QU RASSEMBLE




1ER QUOTIDIEN NATIONAL EN DIFFUSION

La consommation media 1. Les codes de marque 2. L'offre éditoriale 3. Les chiffres-clés
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POUR VOS CAMPAGNES CIBLEES, LES CONTEXTES ETLES PERFORMANCES

La consommation media 1. Les codes de marque 2. L'offre éditoriale 3. Les chiffres-clés

Pour vos modeles PROFESSIONNELS

Découvrez nos performances sur les Artisans,
commercgants et chefs d’entreprises — 10
salariés, sur les dirigeants et cadres

Pour vos modeles CITADINES

Découvrez nos

performances :

sur les supérieurs des PME et sur les cadres
FEMMES, les participant au processus d’achat des
25-49 ANS et véhicules utilitaires.

les ACTIFS.
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Véhicules
Utilitaires

en pleine forme

Pour vos modéles BERLINES ¢t MONOSPACES

Découvrez nos performances sur les
HOMMES, les CSP+ et les FAMILLES

Les services bancaires en ligne -

CONTACTEZ-NOUS !

Les services bancaires en ligne ..
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