
Décryptages, analyses, repères, chaque jour Aujourd’hui en France-le Parisien va au-delà de l’information

	 Alors que l’époque pousse à la méfiance vis-à-vis des médias 
et à la chasse (légitime) aux connivences, Aujourd’hui en France - Le 
Parisien réussit à très bien tirer son épingle du jeu. L’indépendance 
qui transparaît régulièrement au fil des pages, ainsi que la quête 
d’infos exclusives dans les coulisses des états-majors (au risque de 
froisser la susceptibilité de tel… ou telle candidate) sont les deux 
forces majeures du journal, à mes yeux de lecteur très matinal. Je 
pense que les acheteurs d’ Aujourd’hui en France - Le Parisien 
ressentent la même chose, et ouvrent le journal avec la même curiosité. 
	 Décrire ce que les autres ne montrent pas toujours (voir les 
minutieux éclatés des QG de Ségolène Royal et de Nicolas Sarkozy). 
Raconter les coulisses avec une forme d’allégresse qu’il ne faut pas 
confondre avec un regard futile sur la politique, par ”le petit bout de la 
lorgnette”. Sentir pour les anticiper les évolutions d’une campagne qui se 
révèle pleine de rebondissements et de suspense. Il me semble que c’est 
la ”feuille de route” que mes confrères ont adoptée ; elle les oblige à être 

aux avant-postes, sans parti pris ni dogmatisme. Aujourd’hui en France - 
Le Parisien, je l’ai remarqué, a très tôt ”mis le paquet” sur la présidentielle, 
avant que les sondages d’audience de la télé confirment le grand intérêt des 
Français pour celle-ci. Je pense à ces dossiers de plus de 10 pages, aussi 
fouillés que dans les hebdos voire certaines biographies, sur les favoris : 
”La vérité sur…”. Des ”unes” vendeuses, sans doute, tout autant que les 
sondages dont les yoyos ont parfois pu donner l’impression d’une course 
de chevaux (la remarque vaut pour tous les médias !). Mais le fond n’a pas 
été sacrifié, comme le prouve la présentation détaillée des programmes 
et de leurs coûts. Ou encore les interviews en longueur présentées 
sur des ”doubles”…
	 Dernier point : la parole donnée aux lecteurs, une marque de 
respect et d’écoute vis-à-vis d’un public populaire (dont le vote est la clé 
du scrutin). Le mot ”populaire” doit être revendiqué : si l’adjectif a perdu 
son côté péjoratif auprès des snobs et de certaines pseudo-élites, il le doit 
en partie à Aujourd’hui en France -  Le Parisien.

    Michel Grossiord
Journaliste.

Vous démontrer pourquoi grâce à une approche éditoriale différente,  nous convainquons chaque jour plus de 
500 000 acheteurs et plus de 2 millions de lecteurs : c’est l’objectif de ZOOM. Chaque mois, des personnalités 
décryptent pour vous, sur un thème d’actualité, le concept éditorial d’Aujourd’hui en France - Le Parisien.
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Le rôle d’Internet dans la campagne
L’actualité en direct - Les blogs de la rédaction et des internautes

   Eric de Rugy
Publicitaire.

	 Internet est indubitablement le nouvel acteur 
incontournable des campagnes électorales, que ce soit 
en France ou ailleurs. L’article ci-dessus décrit un blogueur 
qui fait preuve d’un beau sens des responsabilités. Ce n’est 
pas forcément le cas de tous, d’autant que le sujet politique 
est déclencheur de passions parfois irraisonnées, voire de 
manipulations assez malintentionnées. 
	 Que ce phénomène soit passager ou durable, il 
est essentiel qu’un média de recul souligne les forces et les 
faiblesses de ce nouveau média, ce qu’ Aujourd’hui en France 
- Le Parisien fait ici avec justesse.

   Mariette Darrigand
Sémiologue.

	 L’importance d’Internet dans la campagne, n’a pas 
tout de suite été repérée par la presse, car elle a pris une 
autre forme qu’en 2005, où des blogueurs engagés s’étaient 
imposés en nouveaux leaders d’opinion, qui ont compté pour 
la victoire du Non. 
	 Cette fois, ce sont les citoyens ordinaires qui 
produisent textes ou vidéos piratées ayant leurs conséquences 
politiques… Aujourd’hui en France - Le Parisien a été le 
premier à   révéler et à décrire le phénomène car, grâce 
à ses enquêtes ”société”, il  a une expertise d’avance sur les 
nouvelles pratiques des français.



Le coût des mesures des  candidats
L’actualité en direct - Les blogs de la rédaction et des internautes

   Eric de Rugy
Publicitaire.

	 On entend souvent dire que cette campagne joue 
avant tout sur des effets d’annonce, et que les mesures 
proposées par les candidats sont creuses et démagogiques. 
Même si ce dernier penchant est – comme toujours – sous-
jacent, ce grand face-à-face montre que certaines des 
mesures proposées par les deux principaux candidats ne 
manquent pas de pertinence. 
	 Dans les agences média on choisit souvent la presse 
quotidienne pour son espace d’argumentation inégalable 
pour les marques. On note ici que la rédaction ne se prive pas 
d’utiliser cet avantage à des fins pédagogiques.

   Mariette Darrigand
Sémiologue.

	 L’élection  2007 ne se fait pas sur les choix 
droite/gauche. Cette nouveauté socio-politique crée de 
nouveaux besoins chez les électeurs : moins d’analyses 
classiques sur les systèmes de pensée, qui ne sont pas très 
différents, et plus d’aides pragmatiques à choisir. 
	 Un rééquilibrage, très contemporain, qu ’Aujourd’hui 
en France - Le Parisien a placé depuis longtemps au cœur de 
son contrat de lecture. La forme du banc d’essais en particulier 
qui permet de comparer deux positions, est un code de marque, 
largement imité désormais par l’ensemble de la presse écrite.



Les QG de campagne
L’actualité en direct - Les blogs de la rédaction et des internautes

   Eric de Rugy
Publicitaire.

	 Ce sujet pourrait presque friser l’anecdote, et 
pourtant il est très instructif, tant dans la façon dont cet 
article montre comment chaque QG est structuré que dans la 
comparaison entre deux machines de guerre très différentes 
l’une de l’autre. Les lecteurs sont invités à décrypter la logique 
des dispositifs des candidats pour mieux comprendre les 
enjeux.
	 C’est typiquement un sujet qu’un média audiovisuel 
ne pourrait pas traiter, et il montre à quel point Aujourd’hui en 
France - Le Parisien a ses entrées dans les cercles du pouvoir.

	 Commencée très tôt, la campagne a obligé la 
presse à chercher des thématiques originales, l’amenant à 
se perdre dans les détails ou le ”people”. 
	 Aujourd’hui en France - Le Parisien a évité ces 
deux écueils en  menant des investigations sur des sujets, 
comme les QG des candidats, à priori anecdotiques, mais 
dont il a montré la dimension réellement politique : 
deux lieux- pour deux conceptions du pouvoir. Le lecteur 
est ainsi gratifié deux fois : par une info inédite et ludique 
(cartographie) et par une analyse approfondie, qui le repère 
et l’aide à se forger lui-même son opinion.

   Mariette Darrigand
Sémiologue.



La campagne vue par les Français
L’actualité en direct - Les blogs de la rédaction et des internautes
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	 Les témoignages de gens ”ordinaires” sont depuis 
longtemps la marque de fabrique d’ Aujourd’hui en France - Le 
Parisien. Ils illustrent son souci de proximité et d’interactivité 
avec ses lecteurs. Les gens interviewés sonnent vrai, 
et montrent qu’ils ont une maturité étonnante face à la 
chose politique. 
	 On peut ajouter que cet article, présent dans les 
éditions d’ Aujourd’hui en France - Le Parisien prouvent la 
dimension nationale du titre.

   Eric de Rugy
Publicitaire.

	 L’idée d’une traversée du pays du Nord au Sud est 
plus qu’une idée journalistique. Elle prouve l’intime conviction 
qu’a Aujourd’hui en France - Le Parisien à propos de la 
diversité de la société française. Traitant régulièrement de ce 
thème, le journal en montre l’intérêt et la modernité. Il contribue 
ainsi à rendre la question cruciale du ”vivre-ensemble” 
à la fois importante et attirante. 
	 Les lecteurs, ne s’y trompent pas, trouvant dans ce 
regard un optimisme et un dynamisme, rares dans le paysage 
médiatique. Deux vraies raisons de se relier chaque jour 
au journal.

   Mariette Darrigand
Sémiologue.



23 avril et 7 mai tirage prévisionnel

1 100 000 ex.
Pour contacter l’équipe commerciale, composez le : 01 40 93 53 38

DES OPPORTUNITÉS À NE PAS MANQUER

Depuis le 19 mars, un dispositif évènementiel

Élection Présidentielle 2007
sur leparisien.com :

23 avril et 7 mai : des résultats ville par ville
Pour contacter l’équipe commerciale, composez le : 01 40 93 24 74

Législatives
10 juin 2002

Municipales
19 mars 2001

Municipales
13 mars 2001

Présidentielles
22 avril 2002

PÉRIODES ÉLECTORALES : DES PICS DE DIFFUSION RECORDs

+44%*

725 754 
ex. vendus.

825 921 
ex. vendus.

849 581 
ex. vendus.

909 154 
ex. vendus.

+63%* +67%* +80%*

*Vs dfp moyenne annuelle

P a r t e n a i r e s  d e s  g r a n d e s  é m i s s i o n s  p o l i t i q u e s

Les soirées electorales de France 3 et France InfoLe Grand Rendez-vous Europe 1
(Tous les dimanches soirs de 18h à 19h)

Le Club Europe 1 France 2007
(tous les jeudis soir de 18h à 21h)
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