
Décryptages, analyses, repères, chaque jour Aujourd’hui en France - Le Parisien va au-delà de l’information

Vous démontrer pourquoi, grâce à une approche éditoriale différente,  nous convainquons chaque jour plus de 
500 000 acheteurs et plus de 2 millions de lecteurs : c’est l’objectif de ZOOM. Chaque mois, des personnalités 
décryptent pour vous, sur un thème d’actualité, le concept éditorial d’Aujourd’hui en France - Le Parisien.
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	 Á l’heure où notre époque est aux fameux "cross over ", 	
mixité des genres et des approches, l’équipe d’Aujourd’hui en 
France - Le Parisien Économie peut se prévaloir d’en être une 
parfaite illustration.
	 Discipline très longtemps repliée sur elle-même et, de ce 
fait, réservée à une élite qui ne se sentait aucune obligation de 
partager son savoir, l’économie est devenue un élément clé de la 
réflexion de chaque citoyen, conscient des incidences qu’elle peut 
avoir sur sa vie quotidienne. 
L’époque imposait donc de prendre en compte cette nouvelle 
donne afin d’ouvrir le champ économique au grand public. 
Avoir une dimension pédagogique mais sans rien perdre des 

qualités d’analyse et de décryptage indispensables à l’information 
économique.
	 Déjà le journal avait réussi cette double exigence et les 
pages économiques du quotidien étaient devenues un point de 
repère important. Le supplément économique du lundi a poussé 
cette logique à un grand niveau d’excellence. 
	 Notre station, qui a été la première radio, il y a 
pratiquement vingt ans, à signaler l’importance grandissante de 
l’économie en faisant de cette actualité le socle principal de 
sa ligne éditoriale, ne pouvait que s’associer à cette heureuse 
initiative et nous en sommes toujours très heureux.

      Gérard Bonos
Directeur de la Rédaction de Radio Classique.

avec Aujourd’hui en France -Le Parisien Économie, 
hebdomadaire économique du lundi.
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   Philippe Lentschener
Président Publicis France.

	 	 Faire d’une aventure du quotidien une saga, un 
événement, en en tirant le meilleur et en extirpant ce qui 
se rapporte à une épopée, voilà une marque de fabrique 
d’Aujourd’hui en France - Le Parisien. Après nous avoir 
conté les héros du quotidien, voilà ce savoir-faire transposé 
en économie. Comme notre société veut cette proximité, 
cela devient très très efficace. 
	 	 Á mi-chemin entre la micro-économie et l’industrie, 
en intégrant la dimension sociale, la saga de la semaine 
est instructive et opératoire, car elle nous permet de tirer 
des leçons.

	 	 Rhodia c’est, d’abord et avant tout, une histoire 
d’hommes. La technologie était là, les marchés étaient là, mais 
une séparation mal pensée avec Rhône-Poulenc conduisit 
cette entreprise à sa rapide disparition. Et puis le management 
nouveau est arrivé, respectueux des technologies, des 
salariés, des clients. En réalité, ce groupe de dirigeants a 
su redonner à l’économie réelle des produits, la place qui lui 
revient, la première, bien au-delà de simples considérations 
financières. La force d’Aujourd’hui en France - Le Parisien 
Économie est de nous faire entrer dans les entreprises par 
leur dimension humaine, en nous rappelant que ce sont les 
femmes et les hommes qui sont et qui font la richesse de 
toutes les entreprises.

Les "success stories" des entreprises

    Jean-Hervé Lorenzi
  Président du Cercle 
des économistes.
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  Philippe Lentschener
Président Publicis France.

	 	 Trouver un tel article dans Aujourd’hui en France - 
Le Parisien Économie est assez exemplaire de ce que la 
post modernité nous propose. Désormais, c’est dans les 
interstices de la société que nous trouverons les raisons de 
progresser, innover, avancer, car c’est dans les paradoxes 
que la société mosaïque va s’écrire. La créativité se 
nourrit des contraintes et je pense que bien des produits 
que l’on nous montre seront demain dans les linéaires de 
nos distributeurs. Pouvoir connaître ces choses est une 
documentation à nulle autre valeur.

	 	 Les économistes savent que la plus grande des 
politiques économiques fut inspirée par Ford. En effet, 
celui-ci avait décrété que les clients des voitures qu’il 
fabriquait désormais à la chaîne étaient les ouvriers eux-
mêmes. D’où cette idée géniale du ‘‘five dollars a day’’. 
C’est la même vision, mais désormais planétaire, que 
Danone et Nestlé mettent en application : à toute offre 
doit correspondre une demande stable, solide et adaptée. 
Aujourd’hui en France - Le Parisien Économie, par un 
traitement très didactique, nous fait partager cette vision 
souvent réservée aux experts.

Les "success stories" des entreprises



L’aventure de la mondialisation Les nouveaux rapports à l’argent

	 L’idée du développement durable est peut-être 
la plus puissante que la fin du XXe siècle ait produite et 
pourtant elle est simple : faire que la production, à un 
moment donné, ne détruise pas les espoirs d’une production 
équivalente plus tard. Ceci suppose : de la solidarité à 
l’échelle mondiale, du respect de toutes les catégories de 
femmes et d’hommes dans leur développement. En un mot, 
de l’éthique. Tout cela, il faut le financer et ces placements 
sont un tout premier élément. Le journal développe ici un 
discours à la fois technique, pragmatique et citoyen afin 
que ses lecteurs soient les mieux placés pour en profiter. 

      Jean-Hervé Lorenzi
  Président du Cercle 
des économistes.

	 	 L’impératif environnemental est catégorique. 
Comme les rapports annuels ont une section développement 
durable, ils auront un jour une section éthique, le mouvement 
est inarrêtable.
	 	 Là encore, au lieu de faire l’article que tout journal 
ou magazine ferait, c’est à une vision différente que le 
journal nous appelle. Un regard pragmatique, basé sur ce 
qui nous intéresse. En marketing, nous appelons cela les 
sujets orphelins. Ceux dont on sait qu’ils sont là, mais dont 
on ne sait pas parler, qu’on étouffe. A chaque fois que l’on 
s’en empare en politique, en publicité ou en journalisme, on 
polarise l’attention.

   Philippe Lentschener
Président Publicis France.
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Les visages de la réussite

   Philippe Lentschener
Président Publicis France.

	 	 La société bouge et s’intéresse à ce qui intéressait 
Aujourd’hui en France - Le Parisien. Aujourd’hui en France 
- Le Parisien, de son côté, chaque jour met plus d’exigence 
dans ses écrits. Cet article synthétise ce chemin croisé. De 
tous temps, Aujourd’hui en France - le Parisien s’est intéressé 
aux gens, aujourd’hui ce sont ces gens qui font bouger les 
choses. Aujourd’hui en France - Le Parisien Économie est 
un endroit où on peut se rendre compte de la trajectoire des 
entreprises, à travers la trajectoire des gens. Ces femmes 
sont formidables, ensuite on connait ma position, je crois 
plus au genre humain qu’aux femmes parce qu’elles seraient 
femmes, ou aux hommes parce qu’ils seraient hommes.

	 	 Ce qui est évident aujourd’hui, c’est le fait que 
les femmes ont largement investi, à tous les niveaux, les 
différents territoires de la fonction publique y compris, mais 
encore malheureusement de manière marginale, la politique. 
Tout ceci se fait actuellement sans la moindre réticence de 
la part de l’autre sexe. Il y a, aujourd’hui, encore peu de chefs 
d’entreprises femmes et on peut craindre que la parité, plus 
difficile là qu’ailleurs à obtenir, ne prenne encore quelques 
années à se mettre en place.
	 	 En nous faisant découvrir ces portraits d’entre-
preneuses,  la rédaction participe de façon positive à cette 
prise de conscience et incite à prendre des initiatives.

      Jean-Hervé Lorenzi
  Président du Cercle 
des économistes.
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CHAQUE lundi, un hebdomadaire qui décode 
l’ actualitÉ Économique et donne envie d’ AGIR

les grands rendez-VOUS DE 2007

• 29 janvier : numéro spécial "Entreprendre" en partenariat avec le Salon des Entrepreneurs 
(sur-diffusion de 10 000 ex. sur le salon).

• 25 juin : numéro spécial "Les Français et l’économie".
Un sondage CSA exclusif sur le rapport des Français à l’économie : leur regard, leurs attentes.

• 1er octobre : numéro spécial "Technologies et mobilité professionnelle" 
en partenariat avec le salon Mobile Office (sur-diffusion de 10 000 ex. sur le salon).

• 22 octobre : numéro spécial "PME" en partenariat avec le salon Planète PME (sur-diffusion de 10 000 ex. sur le salon).

• 5 novembre : numéro spécial "Placements".
Les conseils de la rédaction pour profiter des meilleurs placements en toute sécurité.
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• Des lecteurs cadres issus aussi bien des PME que des grandes entreprises.

avec Aujourd’hui en France -Le Parisien Économie, 
hebdomadaire économique du lundi.

L’Equipe
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FCA 05 et FCA 06, LNM (000), cadres en entreprise, univers presse quotidienne payante.

• La meilleure progression sur les cadres en entreprise.

• Plus de 530 000 exemplaires diffusés chaque lundi.

Répartition des lecteurs cadres 
par taille de l’entreprise (%).
FCA 2006, LNM

2000 salariés et plus

De 200 à 1999 salariés

De 10 à 199 salariés

Moins de 10 salariés

Diffusion du lundi, janvier - février 2007, source éditeur.


