
Décryptages, analyses, repères, chaque jour Aujourd’hui en France - Le Parisien va au-delà de l’information

Vous démontrer pourquoi, grâce à une approche éditoriale différente,  nous convainquons chaque jour plus de 
500 000 acheteurs et plus de 2 millions de lecteurs : c’est l’objectif de ZOOM. Chaque mois, des personnalités 
décryptent pour vous, sur un thème d’actualité, le concept éditorial d’Aujourd’hui en France - Le Parisien.

Spécial Culture

N°4

      Olivier Benkemoun
Journaliste i télé, ‘‘ Le journal de la culture ’’.

	 Un rat... Qui aurait pu penser qu’un petit rat gris avec des 
oreilles tombantes ferait la ‘‘ Une ’’ de l’actualité ciné de l’été et la
‘‘ Une ’’ d’ Aujourd’hui en France - Le Parisien ? 
	 Il en faut tout de même de l’audace à un grand quotidien 
national pour offrir sa ‘‘ Une ’’ à un rat imaginé et animé par les esprits 
malicieux des graphistes américains des studios Pixar & Disney. Il 
fallait l’anticiper ce ‘‘ rat de marée ’’ de ‘‘ Ratatouille ’’ dans les salles 
françaises. Alors je ne peux que me réjouir, applaudir, qu’ Aujourd’hui 
en France - Le Parisien ose prendre ce genre de pari pour défendre 
des  films ou des spectacles pour le grand public.
	 Mettre au menu de sa Une ‘‘ Ratatouille ’’ c’est reconnaître 
le talent indiscutable de ses auteurs, la surprenante et fidèle

reproduction numérique de Paris, de ses restaurants et de ses cuisines.
	 C’est aussi dire que la Culture française, la grande culture, 
celle du goût de la cuisine, des gourmets, peut se nicher n’importe 
où, y compris dans une superproduction américaine Disney. En 
matière de Culture, c’est un équilibre difficile que celui d’être grand 
public et dans l’air du temps : populaire sans être ringard ni élitiste.
	 Grâce à des articles courts, des portraits, des interviews 
d’artistes où l’on trouve l’essentiel, Aujourd’hui en France - Le Parisien 
y arrive quotidiennement et c’est ce que j’apprécie. 
	 A l’heure où la promotion a tendance à remplacer la critique, 
informer tout en donnant envie de voir, de lire, d’entendre, de sortir 
est un sacerdoce qu’il faut défendre et soutenir.
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Décrypter

	 	 A l’inverse d’une société qui privilégie l’immédiateté, 

Aujourd’hui en France - Le Parisien sait se donner de l’espace 
pour approfondir les sujets et à l’instar de la presse magazine, 
s’attache à analyser les tendances de fond de la vie culturelle. 
Les portes d’entrée dans les articles sont multiples : chacun y 
trouve une possibilité d’identification qui ouvrira son désir de 
découvrir l’ensemble de la page. Les clés et les références 
synthétiques facilitent la compréhension sans jamais éluder 
l’ensemble du propos. 
	 	 Et les paroles des experts apportent toujours une plus-
value intellectuelle, répondant à toutes les attentes d’un lectorat 
diversifié. Refusant ainsi une culture lapidaire et éphémère, le 
journal ouvre le champ de la perspective. 

     Nathalie Mercier
   Directeur de la communication
Musée du quai Branly 

	 	 Synthèse et efficacité pour tous ! Deux “ maîtres 
principes ” qui guident les choix éditoriaux, la présentation et 
le décryptage des informations dans Aujourd’hui en France - Le 
Parisien. Avec un atout majeur : le journal ne réduit jamais 
l’information de façon simpliste. 
	 	 Travaillant dans l’audiovisuel, un résumé clair et 
complet sur l’évolution de la consommation des médias me 
remet les idées en place. Amateur de culture, j’apprends en un 
clin d’œil quelques notions clés sur les mangas, une expression 
artistique à laquelle je suis sensible, mais que je connais 
peu. La lecture d’Aujourd’hui en France - Le Parisien est utile 
à tous, professionnels avertis, amateurs éclairés, néophytes 
enthousiastes.

     Henri Ernst
   Directeur marketing
TF1 International 



 

Donner envie

	

	 	 Aujourd’hui en France - Le Parisien offre des repères, et 
surtout, fait partager son enthousiasme pour une offre culturelle 
sans cesse renouvelée. La mondialisation n’est pas qu’une donnée 
économique :  aujourd’hui, les influences culturelles se mélangent 
et s’interpénètrent. La culture devient un produit de consommation 
à part entière. Face à cette offre de plus en plus dense – qui 
répond à un public de plus en plus ouvert – le consommateur a 
besoin de points de référence. 
	 	 Le journal prend en compte l’intelligence et l’envie du 
public. Il s’engage, fait des paris et des choix, tout en restant très 
respectueux de la création culturelle. S’il se fait l’écho de l’actualité 
des artistes ou lieux déjà institutionnalisés, il se donne aussi pour 
mission de mettre le pied à l’étrier des nouveaux venus.

     Nathalie Mercier
   Directeur de la communication
Musée du quai Branly 

	 	 Donner envie, c’est s’engager, exprimer des avis 
tranchés, proposer au lecteur des coups de foudre, mais aussi 
des coups de griffes, sans avoir peur de décevoir ses “ amis ”, 
tout en respectant ses “ ennemis ” ! 
	 	 Les domaines de la culture sont passionnants mais 
foisonnants, tous les jours sortent de nouvelles pièces de 
théâtre, des livres ou des films. Nous sommes tentés de tout 
consommer, mais le temps nous manque. 
	 	 Comme un ami avisé qui maîtriserait tous les sujets, 
Aujourd’hui en France - Le Parisien joue son rôle de grand 
quotidien : nous informer, guider nos choix, sans jamais oublier 
d’être enthousiaste.

     Henri Ernst
   Directeur marketing
TF1 International 



Entrer dans les coulisses

	 	 Esprit de partage et volonté de transmettre : voilà l’une 
des forces d’ Aujourd’hui en France - Le Parisien. Journaliste et lecteurs 
ne font plus qu’un, l’un transmettant aux autres ce qu’il a vécu.	
	 	 Entrer dans les coulisses, sans démythifier l’événement, 
c’est participer de la pédagogie, de la compréhension et de l’ouverture. 
C’est aussi enrichir la perception et l’analyse.
	 	 Entrer dans les coulisses, enfin, c’est placer l’humain au 
cœur de l’approche éditoriale. Et même la mise en page (si l’on 
regarde par exemple cette photo de Calogero et son détourage) joue 
son rôle à part entière dans ce rendu des coulisses, en s’attachant à 
refléter la personnalité de celui qui est mis en scène. 
	 	 Entrer dans les coulisses, en synthèse, c’est incarner 
la culture.
    

     Nathalie Mercier
   Directeur de la communication
Musée du quai Branly 

	 	 Le journaliste a la chance extraordinaire de côtoyer 
les artisans anonymes, les personnalités hors du commun et les 
artistes de tous les univers qui font rêver le lecteur. 
	 	 En les rencontrant, en les questionnant sur leurs 
aspirations, leurs sources d’inspiration et sur le quotidien de 
leurs métiers, Aujourd’hui en France - Le Parisien nous fait 
découvrir et partager leurs passions. 
	 	 Devenant proche de ces professionnels dont l’activité 
et la passion ne font souvent qu’un, le journal désacralise sans 
banaliser et nous offre ainsi une chance unique : pénétrer 
dans les coulisses de ces métiers qui paraissent bien souvent 
inaccessibles. 

     Henri Ernst
   Directeur marketing
TF1 International 
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Être au cœur de l’événement

	 	 Curseur de tendances en prise directe avec les 
mouvements de fond de la société, Aujourd’hui en France - Le 
Parisien intègre au quotidien les deux dimensions indissociables 
de la culture  : le contenu (le film, le livre, l’exposition…) cohabite 
avec le “ contenant ” (le festival, le prix littéraire, le musée) qui 
va créer le côté fédérateur et la dimension festive. Les uns ne 
peuvent exister sans les autres.
	 	 Donner sa place entière à un événement, c’est 
participer à cette compréhension des phénomènes culturels 
et abolir les distances entre la sphère de la création et les 
consommateurs de culture. C’est ainsi renforcer la proximité 
de l’événement, au cœur duquel le public a sa place. Et dont, 
évidemment, il contribue au succès. 

     Nathalie Mercier
   Directeur de la communication
Musée du quai Branly 

	 	 La richesse de l’actualité culturelle et artistique 
se manifeste par une multitude de salons, de festivals, 
d’événements, temps forts pour l’industrie de la culture dans 
lesquels le public a parfois du mal à se repérer. 
	 	 “ L’homme moderne ” a besoin de repères. Aujourd’hui 
en France - Le Parisien agît comme un révélateur de l’événement 
et balise quotidiennement notre route de ces repères : aucun 
événement majeur ne lui échappe, quelque soit le domaine 
abordé. 
	 	 Impossible de faire l’impasse sur le palmarès d’un 
festival important, l’ouverture d’un salon réputé ou l’anniversaire 
d’un monument universel. Impossible, donc, de passer à côté de 
ce qui rend notre culture si vivante.

     Henri Ernst
   Directeur marketing
TF1 International 
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Calendrier des temps forts

Le box-office tous les mardis, les sorties de la semaine le mercredi et le jeudi, avec des critiques, des interviews, 
les coups de cœur de nos journalistes, des témoignages de spectateurs…

Les conseils des professionnels et les meilleures ventes ( ‘‘Le coin du libraire’’ tous les mardis ), les critiques 
et les sélections de la Rédaction, les interviews des auteurs ( ‘‘C’est sorti en poche’’ tous les samedis ).

Les sorties de CD ( rock, variété, jazz, classique… ), l’actualité des concerts et des festivals, accompagnées de 
nombreuses interviews d’artistes. Et tous les mardis, le palmarès des meilleures ventes.

Un écho régulier des rendez-vous incontournables comme des pièces plus intimes à découvrir, et tous les 
vendredis ‘‘Une semaine de théâtre’’, les pièces conseillées par la Rédaction.

15% de la pagination*

707 000 lecteurs qui vont au 
théâtre, assistent à des concerts 
ou des opéras, qui visitent musées 
et expositions au minimum 3 fois 
par an (indice 113)**

426 000 lecteurs qui vont au 
cinéma au minimum une fois par 
mois (indice 131)**
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Retrouvez nos rendez-vous réguliers tout au long de la semaine
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